Plan de Estudios
Especializacion en Gerencia de Empresas Turisticas
(Nuevo)

Periodo |

Periodo I

CICLO DE FORMACION INVESTIGATIVA

CICLO BASICO UNIVERSITARIO

Seminario de Culturay Empresa
2
Relacién antropologia, cultura, filosofia, administracién y organizaciones
CICLO DE PROFUNDIZACION DISCIPLINAR
Gerencia Contemporanea Cluster del Turismo
2 2
Teoria de las organizaciones y tendencias de la gerencia Salud, de negocios, cultural, ecolégico
Entorno Econdmico Formulacién y Evaluacién de Proyectos
3 2
Macroeconomia, microeconomia y coyuntura econémica Fases iniciales y estudio de viabilidad de proyectos turisticos
Legislacion y Normatividad en Turismo Mercadeo Estratégico
2 2
Técnicas para la toma de decisiones en mercadeo La estrategia y la competitividad en marketing del turismo
Gestion Financiera Promocion de Ventas y Relaciones Publicas
3 2
Diagnéstico, andlisis y planeacién financiera para empresas turisticas Estrategia publicitaria y relaciones publicas en turismo
Gerencia de la Informacién y el Conocimiento
2
La informacion y el conocimiento como recursos estratégicos
empresariales
Seminario de Profundizacion
2
Seminario de libre eleccion por parte de los estudiantes
Créditos por Periodo 13 13




